@ UNIVERSUM

LANDTAGSWAHL 2022: EMPFEHLUNGEN FUR FACEBOOK- UND
INSTAGRAM-WERBUNG

Fir den Landtagswahlkampf im Jahr 2022 empfehlen wir Kandidatinnen und Kandidaten sowie
Wahlkampferinnen und Wahlkampfern, die in ihrem Wahlkreis Werbung auf Facebook und Instagram
schalten mochten, folgende MalRnahmen:

1. Facebook-Werbeanzeigenmanager verwenden

Sowohl WerbemalRnahmen auf Facebook wie auch auf Instagram konnen vom Facebook-
Werbeanzeigenmanager (https://www.facebook.com/adsmanager) aus gesteuert werden. Anders als
die "Beitrag bewerben"-Funktion (direkt unter jedem Facebook-Post) ermdglicht der Facebook-
Werbeanzeigenmanager genauere Einstellungen z.B. bei Kampagnenziel und Zielgruppen.

2. Auf Geo-Targeting setzen

Fir Anzeigen auf Facebook und Instagram empfehlen wir den Kandidatinnen und Kandidaten zur
Landtagswahl 2022, im Facebook-Werbeanzeigenmanager vorrangig auf Geo-Targeting zu setzen.
Durch das Geo-Targeting kann unter "Standort" bspw. der Wahlkreis des Kandidaten / der Kandidatin
bzw. die zugehorigen Gemeinden / PLZ gezielt ausgewahlt werden. Grund ist zum einen, dass
Anzeigen umso gtinstiger sind, desto groRer die Zielgruppe ist - durch das geografische Targeting
wird bereits eine starke Eingrenzung vorgenommen. Zum anderen zeigen Untersuchungen, dass der
Facebook-Algorithmus selbst immer besser wird und eine sehr gute Ausspielung sicherstellt. Die
einmal eingestellten Zielgruppen kdnnen auch gespeichert und wiederverwendet werden.

Neue Zielgruppe erstellen Gespeicherte Zielgruppe verwenden =
—_——— Zielgruppendefinition
Custom Audiences Neu erstelien = /\\
Q, Vorhandene Zielgruppen suchen ! /
- unspezifisch.
Ausschliefen
Potenzielle Reichweite: 39.000.000 Personen @
Standorte
*g-_ﬂmo.‘; Geschatzte Tagesergebnisse
= Deutschland
e Reichweite @
® Ajter 3,2K - 9,2K
18- 65+
@ Geschlecht

Alle Geschlechter

@ Detailliertes Targeting

Alle demografischen Angaben, Interessen und Verhaltensweisen

@ Sprachen

Alle Sprachen

Sollten Sie Beitrage bewerben wollen, die fiir spezielle Zielgruppen interessant sind (z.B. nur an
Feuerwehrleute oder Studierende) oder Themen ansprechen, die bestimmte Altersgruppen starker
interessieren als andere (z.B. Pflege interessiert eher éltere als jiingere Generationen), so konnen Sie
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https://www.facebook.com/adsmanager

dies
und

e Uber die Funktion "Detailliertes Targeting" nach Interesse / Beruf sowie nach Alter, Geschlecht
Sprachen ausrichten. Bitte beachten Sie dabei, dass die ausgewahlten Optionen unter Umstanden

auch offentlich sichtbar sein werden (z.B. in Facebooks Werbeanzeigenbibliothek oder bei
WhoTargetsMe). Die "potentielle Reichweite" (siehe Screenshot oben) sollte idealerweise mindestens
35.000 Personen pro Anzeige und die Laufzeit mehrere Tage umfassen.

3. Richtiges Kampagnenziel auswahlen

Bei den Kampagnenzielen empfehlen wir Wahlkdmpferinnen und Wahlkdmpfern folgende

Opti

mierungen:

+ Bei Kachel-/Bild-/Link-Postings: Reichweite

+ Bei Abstimmungen: Interaktionen

+ Bei Videos: Videoaufrufe

+ Bei Facebook-Veranstaltungen: Veranstaltungszusagen bzw.

+ Bei Veranstaltungen mit Anmeldungsseite aufRerhalb von Facebook: Traffic

+ Facebook-Fanwerbung empfehlen wir nicht, da die Kosten hierfiir den erzielbaren
Reichweiteneffekt libersteigen.

MNeue Kampagne erstellen Vorhandene Kampagne verwenden ™

Kampagnenziel auswahlen

Mehr daz

Markenbekanntheit raffic Conversions
Reichweite nterakticnen Katalogverkdufe
App-installationen Store Traffic
Videoaufrufe
Leadgenerierung

Machrichten

Abbrechen

4. Bildformate beachten

Fur erfolgreiche WerbemalRnahmen ist es essentiell, die richtigen Bildformate einzuhalten. Eine
Zusammenstellung der BildgroRRen fiir verschiedene Werbeformate findet sich hier: https://
www.facebook.com/business/ads-guide

5. Achtung: Ihre Werbeaktivitaten werden beobachtet!

Die Ansprache von Menschen nach demografischen Kriterien oder Interessen wird von
Medienoffentlichkeit und Wissenschaft kritisch beobachtet. Samtliche Anzeigen sind seit einigen
Jahren beispielsweise in der Facebook-Werbebibliothek (facebook.com/ads/library) 6ffentlich

eins

ehbar, auch Google stellt unter https://transparencyreport.google.com/ einige Daten zur

Verfligung.
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Wichtige Information zur Abrechnung (Mehrwertsteuer)

Auch politische Werbeanzeigen sind mehrwertsteuerpflichtig. Politische Werbeanzeigen gelten in der
Regel als "Werbung fiir nicht-geschaftliche Zwecke". In der Regel ist keine Umsatzsteuer ID
vorhanden. Durch die Angabe der ID wird bei Facebook die Abrechnung der Mehrwertsteuer
gesteuert. Laut Gesetz fallen bei den Werbeanzeigen auf elektronischem Weg im Inland erbrachte
Leistungen eines auslandischen Unternehmens im Land des Leistungsempfangers an. Im Fall von
deutschen Werbetreibenden (wie lhnen) ist dies also Deutschland und es muss die deutsche
Mehrwertsteuer entrichtet werden. Diese wird in Hohe von 19 Prozent auf den Netto-Betrag, der lhnen
im Werbeanzeigenmanager angezeigt wird, aufgeschlagen. Beachten Sie dies bitte bei der
Budgetkalkulation und -planung.

Das bedeutet fir Sie konkret:

Wahlen Sie bei der Einrichtung des Business Managers "Werbung fiir nicht-geschaftliche Zwecke"
aus. Dadurch wird lhnen auf der Rechnung neben dem Netto-Betrag fiir die geschalteten Kampagnen
auch die Mwst. in Rechnung gestellt. Wenn Sie diese Gesamtrechnung begleichen, miissen Sie keine
separate Abrechnung der Mwst. beim Finanzamt in die Wege leiten. Beachten Sie fiir lhre
Budgetplanung, dass Ihnen im Business Manager immer ein Netto-Betrag angezeigt.

Aktueller Saldo Zahlungsverlauf

2
€ 689,28 Jetzt bezahlen Letzten Zahlungsbeleg
herunterladen
Derzeit ist keine Zahlung fallig.
So bezahlst du
I MasterCard -

Hilfebereich

. _ . % So funktioniert die Abrechnung
Deine anderen Zahlungsmethoden werden mit den Ausgaben

belastet, die das verfugbare Guthaben oder das Limit flr
Gutschriften dieser Zahl sthode Ubersteigen.

bei Anzeigen

=' Was du tun kannst, wenn deine
Zahlung fehlschlagt

7 Hilfebereich 6ffnen

Wann du zahlst

@ €750,00 » e B O6.3.2022
Zahlungslimit h Monatliches Rechnungsdatum
Werbegutschriften
€0,00 v
Zahlungsmethoden Zahlungsmethode hinzufiigen

I} MasterCard - 5312 Hauptzahlungsmethode
Gliltig bis 05/24

Zahlungsaktivititen

Datum Zahlungsmethode Betrag Status

6.2.2022 MasterCard - 5312 56,18 € * Bezahlt
5.2.2022 MasterCard - 5312 750,00 € * Bezahlt
6.1.2022 MasterCard - 5312 45993 € * Bezahlt

Alle ansehen

Ausgabenlimit fiir das Konto 0

angehalten, nn du das Limit err und werden er:
ausgefuhrt, wenn du das Limit erhihst, zuriicksetzt oder entfermnst

Mehr dazu

Angaben zum Unternehmen Bearbeiten
Name des Unternehmens Adresse .
Freie Demokratische Parte.. Stemstralle 44 Eurc EUR

40479 Dlsseldorf

Steuer f 5
Steueridentifikationsnum... Deutschland
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Daumenregeln zur Anzeigenschaltung:

1. Der Preis ist umso niedriger, je groRer die Audience und je langer die Laufzeit ist. Konkret
(Stand 12/2021): Bei einem Werbebetrag ab 100 Euro pro Anzeige empfehlen wir eine
potentielle Reichweite von mehr als 60.000 Personen und eine Laufzeit von mindestens 7
Tagen.

2. Wenn Sie Geo-Targeting auf Wahlkreis-Ebene anwenden, ist Ihre potentielle Reichweite bereits
eher klein. Verzichten Sie daher tendenziell auf weitere Detaileinstellungen, oder Sie miissen
hohere Preise in Kauf nehmen.

3. Wenn einzelne Anzeigen deutlich teurer sind als andere, liberlegen Sie, woran es liegt: Ist die
Personengruppe zu klein? Ist die Laufzeit zu kurz? Sind die Bildformate passend? Kénnen Sie
die Performance ggf. durch Anderung der Einstellungen oder der Anzeige selbst noch
optimieren?

(Stand 02/2022. Diese Empfehlungen richten sich in erster Linie an Kandidatinnen und Kandidaten,
die in ihrem Wahlkreis Werbung auf Facebook und Instagram schalten mochten.)
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